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Universidad Nacional de San Martín
manual de  identidad visual
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La nueva identidad visual UNSAM  
da cuenta del crecimiento y complejidad 
de la Universidad. Recupera el concepto 
originario del libro-ventana y propone 
una actualización de la marca
destacando atributos de simpleza, 
austeridad y claridad. 

Se funda en la idea de construir sobre 
lo construido para producir nuevos 
sentidos. El conocimiento en constante 
transformación.



marca Isotipo
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1992 - 2002

2003 - 2007

2008 - 2011

2012- 2016

2017- 2019

2020

Historia

El libro-ventana constituye un sello distintivo y característico 
en la historia de la universidad. A pesar de haber transitado leves 
variaciones, la estructura madre se mantuvo a lo largo de los años. 
La Comunidad UNSAM se ha apropiado de este ícono y lo ha 
consolidado fuertemente como marca identitaria. Es por eso  
que en la nueva propuesta se mantiene la esencia de la marca  
con sutiles ajustes de sus atributos.

marca

Universidad Nacional
de San Martín
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A partir de la estructura original y manteniendo su propoción,  
se redibujó la forma del libro y se trazó una grilla a partir de sus 
vértices internos.

Isotipo Actualizaciónmarca
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Isotipo Actualizaciónmarca

La grilla constituye un elemento clave en la nueva identidad. 
Nace y se potencia desde el concepto de la construcción de una red 
de conocimiento. Se funda en la interdisciplina, el intercambio,  
el trabajo en equipo y la circulación de saberes.
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Actualización

Se llevaron a cabo distintas modificaciones en el dibujo  
del libro-ventana con el fin de otorgarle a la marca un carácter 
contemporáneo. 
El valor de línea más delgado y el ajuste de vértices curvos otorgan 
al nuevo isologo un aspecto liviano y fresco.
Se rectificaron levemente las curvas remitiendo al perfil tecnológico  
de la UNSAM.

Ajuste de vértices 
redondeados

Ajuste del valor 
de línea

Ajuste de curvas

Isotipomarca
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ActualizaciónIsotipomarca
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marca Tipografía
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Tipografía

Saira unsam
Fundidora: Omnibus-Type (Argentina)
Autor: Héctor Gatti
Licencia libre (Google fonts)

La tipografía elegida proporciona una lectura clara de la información. 
Ofrece una gran versatilidad de variables y es apropiada para usar  
tanto en formato impreso como web.
Sus rasgos geométricos se asocian al perfil científico y tecnológico  
que tiene la Universidad. 
Se ha diseñado una versión especial, Saira UNSAM, que incluye  
la realización de ajustes específicos para las necesidades  
de comunicación, la incorporación de versalitas (small caps) 
y el diseño de flechas para el sistema de señalética.

Saira UNSAM Light 
Saira UNSAM Light SC
Saira UNSAM Light Italic
Saira UNSAM Regular 
Saira UNSAM Regular SC
Saira UNSAM Italic
Saira UNSAM Medium 
Saira UNSAM Medium SC
Saira UNSAM Medium Italic
Saira UNSAM Stencil

marca
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Tipografíamarca

Faustina 
Fundidora: Omnibus-Type (Argentina)
Autor: Alfonso García
Licencia libre (Google fonts)

La tipografía fue elegida específicamente para casos de lectura  
extendida, como por ejemplo mailings, documentaciones  
administrativas como actas, convenios, notas, etc.
Esta tipografía fue especialmente diseñada para un uso editorial
tanto en formato impreso como web.

Las variables que se utilizan para dichos casos son:

Faustina Regular
Faustina Italic 
Faustina Semibold
Faustina Semibold Italic
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UNSAM

Tipografía Logotipomarca

Saira unsam Medium
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Universidad Nacional
de San Martín

marca Tipografía Logotipo

Saira unsam Medium



17

marca Isologotipo
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SiglaConfiguracionesIsologotipo

Se recupera la aplicación de la sigla UNSAM en la marca tomando  
en cuenta su uso y reconocimiento cotidiano.
Dicha configuración, más sintética, posibilita la visualización de la 
marca a mayor escala en formatos pequeños.

UNSAM

marca

versión marginada
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UNSAM

SiglaConfiguracionesIsologotipo

Se recupera la aplicación de la sigla UNSAM en la marca tomando  
en cuenta su uso y reconocimiento cotidiano.
Dicha configuración, más sintética, posibilita la visualización de la 
marca a mayor escala en formatos pequeños.

marca

versión centrada
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Isologotipo Leyenda 2 líneasConfiguraciones

Universidad Nacional
de San Martín

marca

versión marginada
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Universidad Nacional
de San Martín

Isologotipo Leyenda 2 líneasConfiguracionesmarca

versión centrada
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Isologotipo Leyenda 3 líneasConfiguraciones

Universidad  
Nacional
de San Martín

marca

versión marginada
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Isologotipo Leyenda 3 líneasConfiguraciones

Universidad 
Nacional

de San Martín

marca

versión centrada
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ReduccionesIsologotipo

La reducción mínima correcta para el uso del isologotipo  
está determinada por el alto del isotipo.
sigla: tamaño mínimo correcto: 0,5 cm de alto
leyenda 2 líneas: tamaño mínimo correcto: 0,5 cm de alto.  
leyenda 3 líneas: tamaño mínimo correcto: 0,7 cm de alto.

0,5 cm

0,5 cm

0,7 cm

UNSAM

Universidad Nacional
de San Martín

Universidad  
Nacional
de San Martín

UNSAM

Universidad Nacional
de San Martín

marca

sigla

leyenda 2 líneas

leyenda 3 líneas
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Área de seguridadIsologotipo

La zona de seguridad determina la distancia mínima que debe  
mantener el isologotipo en sus cuatro lados, en caso de estar 
acompañado de otros logos o elementos.
Esta distancia debe ser equivalente a la medida que ocupa la mitad 
del iso a lo ancho, proporcional al tamaño en el que se encuentre.

sigla

leyenda 2 líneas

leyenda 3 líneas

UNSAM

marca

Universidad Nacional
de San Martín

Universidad  
Nacional
de San Martín
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EjemplosÁrea de seguridadIsologotipo

sigla

leyenda 2 líneas

leyenda 3 líneas

UNSAM

marca

Universidad Nacional
de San Martín

Universidad  
Nacional
de San Martín
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marca Color
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Isologotipo

A partir del análisis histórico de la marca, se pueden observar  
cambios respecto de la incorporación del cielo como elemento  
constitutivo del isologo.
En el nuevo diseño propone una fusión entre cielo y marco  
aplicando el color a la forma.

Color Institucional

pantone 645

r=125  g=160  b=195

c=50  m=30  y=10

marca
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Isologotipo Color

UNSAM

UNSAM

La aplicación del  color en el isologotipo podrá ser solo  
con el color institucional y en escala de grises y con el contraste 
adecuado según corresponda.

marca

UNSAM
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Usos de color Imagen colorIsologotipo

incorrecto

correcto

UNSAM

UNSAM

La aplicación del isologotipo sobre imágenes a todo color debe 
hacerse en las versiones blanco y negro según corresponda a un 
contraste adecuado.

marca
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Imagen bynIsologotipo

UNSAM

UNSAM

La aplicación del isologotipo sobre imágenes blanco y negro debe 
hacerse en las versiones blanco y negro según corresponda a un 
contraste adecuado.

marca Usos de color

incorrecto

correcto
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Imagen complejaIsologotipo

UNSAM

UNSAM

La aplicación del isologotipo sobre imágenes complejas, donde no 
logra definirse por contraste, debe incorporar un zócalo de un color 
plano que corresponda con el diseño de la pieza. En estos casos, la 
imagen debe reencuadrarse para no tapar información importante.

marca Usos de color

incorrecto

correcto
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Plano de colorIsologotipo

UNSAM

UNSAM

La aplicación del isologotipo sobre planos de color debe hacerse  
en las versiones blanco o negro, según corresponda, para lograr  
un contraste adecuado.

UNSAM

UNSAM

marca Usos de color

incorrecto

correcto
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marca Submarcas

La nueva identidad articula la identificación de las diferentes 
unidades académicas y áreas de la Universidad de un modo eficaz.
A partir de la estructura propuesta para las submarcas se pueden 
crear y modificar las variables necesarias que se incorporen a la 
Comunidad UNSAM.

A continuación se presentan las principales áreas que funcionan 
actualmente. 
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Submarcas

El programa da cuenta del crecimiento y de la actual complejidad  
de la universidad. Incorpora nuevas funciones como la de articular  
la identificación de las diferentes unidades académicas como parte  
de un sistema integrador. Escuelas, institutos, centros y programas 
se muestran con igual jerarquía fortaleciendo la idea de pertenencia, 
presentando el todo en cada una de las partes.

Se proponen distintas versiones de isologotipo para cada una de las 
áreas, que se aplicarán en función de las necesidades del diseño y la 
comunicación:

versión leyenda completa + sigla. ejemplo:

versión leyenda simplificada + sigla. ejemplo:

versión sigla en dos líneas. ejemplo:

versión sigla en una línea. ejemplo:

Escuela de  
Economía y Negocios
eeyn_unsam

Economía y Negocios
unsam

eeyn
unsam

EEyN_UNSAM

marca
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SubmarcasIsologotipo

Ciencia y Tecnología
unsam

Escuela de  
Ciencia y Tecnología
ecyt_unsam

ecyt
unsam

ECyT_UNSAM

marca
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MARCA Submarcas

Economía y Negocios
unsam

Escuela de  
Economía y Negocios
eeyn_unsam

eeyn
unsam

EEyN_UNSAM

Isologotipo
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Submarcas

Humanidades
unsam

Escuela de  
Humanidades
eh_unsam

eh
unsam

EH_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Política y Gobierno
unsam

Escuela de  
Política y Gobierno
epyg_unsam

epyg
unsam

EPyG_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Altos Estudios Sociales
unsam

Instituto de Altos
Estudios Sociales
idaes_unsam

idaes
unsam

IDAES_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Artes
unsam

Instituto de Artes
Mauricio Kagel
iamk_unsam

iamk
unsam

IAMK_UNSAM

marca Isologotipo
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SubmarcasInstitutos

Calidad Industrial
unsam

Instituto de 
Calidad Industrial
incalin_unsam

incalin
unsam

INCALIN_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Patrimonio Cultural
unsam

Instituto de Investigaciones
sobre Patrimonio Cultural
tarea-iipc_unsam

tarea-iipc
unsam

TAREA-IIPC_UNSAM

marca Isologotipo



44

Submarcas

Ciencias Jurídicas
unsam

Instituto de Estudios
en Ciencias Jurídicas
iecj_unsam

iecj
unsam

IECJ_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Ingeniería Ambiental
unsam

Instituto de Investigación
e Ingeniería Ambiental
3ia_unsam

3ia
unsam

3iA_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Transporte
unsam

Instituto del
Transporte
it_unsam

it
unsam

IT_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Nanosistemas
unsam

Instituto de
Nanosistemas
ins_unsam

ins
unsam

INS_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Arquitectura y Urbanismo
unsam

Instituto de  
Arquitectura y Urbanismo
ia_unsam

ia
unsam

IA_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Salud
unsam

Unidad Insterdisciplinaria  
de Salud
uis_unsam

uis
unsam

UIS_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Rehabilitación 
unsam

Instituto de Ciencias de la
Rehabilitación y el Movimiento
icrm_unsam

icrm
unsam

ICRM_UNSAM

marca Isologotipo
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Submarcas

Biotecnología
unsam-conicet

Instituto de Investigaciones
Biotecnológicas
iib_unsam-conicet

iib
unsam-conicet

marca Isologotipo
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Submarcas

Instituto Tecnológico 
de Chascomús
intech_unsam-conicet

intech
unsam-conicet

marca Isologotipo
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Submarcas

Dan Beninson 
unsam

Instituto de Tecnología Nuclear
Dan Beninson
idb_unsam-cnea

idb
unsam-cnea

IDB_UNSAM-CNEA

marca Isologotipo



54

Submarcas

Sabato 
unsam-cnea

Instituto de Tecnología 
Prof. Jorge Sabato
its_unsam-cnea

its
unsam-cnea

ITS_UNSAM-CNEA

marca Isologotipo
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Submarcas

Astropartículas 
iteda_unsam-cnea-conicet

Instituto de Tecnologías en 
Detección y Astropartículas
iteda_unsam-cnea-conicet

iteda
unsam-cnea-conicet

marca Isologotipo
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Submarcas

Colomb 
unsam-conae

Instituto 
Colomb
unsam-conae

marca Isologotipo
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marca Submarcas

Ciencias Humanas 
eh_unsam-conicet

Laboratorio de Investigación
en Ciencias Humanas
lich-eh_unsam-conicet

lich
unsam-conicet

Isologotipo
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marca Submarcas

Centro Espigas 
tarea-iipc_unsam

Centro de Estudios 
Espigas
tarea-iipc_unsam

Isologotipo
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marca Submarcas

Rectorado 
unsam

Vicerrectorado 
unsam

Isologotipo

Internacionales 
unsam

Dirección de Sumarios 
unsam
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marca Submarcas

Lectura Mundi 
unsam

Isologotipo

Biblioteca Central 
unsam

Articulación Territorial 
unsam

Género y Diversidad
unsam
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marca Submarcas

Extensión 
unsam

Deportes 
unsam

Programa de Lenguas 
unsam
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papelería institucional
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papelería institucional Tarjeta personal

UNSAM

lic. Stella Maris Más Rocha
secretaria académica

Instituto de Artes Mauricio Kagel
Universidad Nacional de San Martín
campus miguelete - Av. 25 de Mayo y Francia 
b1650hmq, San Martín, Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500 - [+54 9 11] 1234 5678
mail@unsam.edu.ar - www.unsam.edu.ar

versión simple faz

versión doble faz

Se recomienda que la información a incluir en las tarjetas  
personales sea lo más sintética posible. Para situaciones en las  
que es inevitable incluir información extensa, o en las que contienen 
nombres y cargos largos, debe utilizarse la versión doble faz.  
Para situaciones de menos información se puede optar tanto  
por la versión simple como por la opción doble faz.

[+54 11] 4006 1500 - [+54 9 11] 1234 5678
mail@unsam.edu.ar - www.unsam.edu.ar
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papelería institucional Hoja membretada

hoja 1

El logo debe utilizarse en su versión de dos líneas.
El pie de página puede contener como máximo 3 líneas de longitud.

El cuerpo de texto debe estar justificado, en la tipografía Faustina, 
variable regular, cuerpo 11 pt, interlínea 15 pt. 
Se debe utilizar una sangría de 0,5 mm.

La firma debe estar en la tipografía Faustina, marginada  
a la izquierda, con un tabulado de 80 mm. El nombre debe estar  
en bold, y el cargo en regular. 
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hoja 2

papelería institucional Hoja membretada

En los casos en donde se utilice más de una página, a partir de la 
hoja 2 se debe utilizar la versión que contiene solo el iso, como se 
muestra en el ejemplo.



66

papelería institucional Etiqueta para sobre

Universidad Nacional
de San Martín

Universidad Nacional
de San Martín

Universidad Nacional
de San Martín

frente

etiqueta

dorso

Las etiquetas se deben colocar en el borde inferior del sobre, 
quedando el isologotipo en el frente y la trama en el dorso.
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papelería institucional Certificados

isologo

participante

título de la 
actividad

info. descriptiva
complementaria

firma de 
autoridad

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Los certificados deben estar en formato A4 horizontal, en blanco 
y negro, y mantener una estructura centrada, respetando los 
márgenes establecidos. 
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paleta cromática



69

EPyG
EHum

ECyTEEyN
Institutos

Lectura Mundi - Extensión

Rectorado - Vicerrectorado - SecretaríasComplementarios de uso libre

A partir de los colores utilizados en los últimos años para  
representar las diferentes áreas, se incorpora una nueva gama  
de colores que amplía la paleta y sus posibilidades de uso. 

Se propone el uso de una escala de grises para complementar 
la paleta asignada a cada área.

El color institucional también presenta un espectro  
de tonalidades que podrá ser combinado en función de las 
necesidades de comunicación.

Se podrán utilizar hasta 3 colores o 2 + 1 complementario por pieza.

ÁreasÁreaspaleta cromática
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Se habilita un uso libre del color siempre y cuando se priorice  
un contraste adecuado para la legibilidad de la pieza a diseñar.

INCORRECTO

CORRECTO

inscripciones 2020

Economía
y negocios

inscripciones 2020

Economía
y negocios

→

→

Áreaspaleta cromática
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El uso de los colores complementarios también debe asegurar 
un buen contraste y una buena lectura. 

INCORRECTO

CORRECTO

paleta cromática Áreas

→

inscripciones 2020

Política y
Gobierno

→

inscripciones 2020

Política y
Gobierno
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INCORRECTO

CORRECTO

Info. Institucional

→

Foro de 
opinión
presencial

→

Foro de 
opinión
presencial

En las combinaciones utilizadas con la paleta institucional también 
debe priorizarse la legibilidad de la pieza.

paleta cromática
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recursos gráficos
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recursos gráficos Imágenes Monotono

Se puede recurrir al uso de monotonos o duotonos con el color  
que corresponda para vincular la imagen al área de pertenencia.  
En el ejemplo citado vemos una imagen en monotono en color 
naranja, perteneciente a la Escuela de Humanidades. 
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Duotono

Para la aplicación de duotonos es importante que la imagen  
tenga un buen contraste. De no ser así, lo más frecuente es que  
se empasten los colores y la imagen pierda definición. 

recursos gráficos Imágenes
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Blanco y negro

El viraje de la imagen a blanco y negro es un recurso útil cuando  
las misma no está en su calidad óptima. 
Este recurso también puede ser utilizado cuando la finalidad  
de la comunicación tiene un carácter documental. 

recursos gráficos Imágenes



77

Como parte de los recursos gráficos para el diseño de piezas se 
desarrolló un sistema de formas vectoriales que surgen a partir del 
dibujo del isotipo, tal como se explicará en las siguientes páginas. 

Estas formas irregulares son una expresión de la propuesta de la 
nueva identidad visual: una diversidad de voces y de puntos de vista 
que se entrecruzan y constituyen la Comunidad unsam.
 
Estos elementos sirven como recursos para utilizar en complemento 
con tipografía e imagen, tal como se muestra en las secciones piezas 
digitales y folletería.

recursos gráficos Sistema de formas
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Los dibujos surgen a partir del movimiento de vértices en la forma 
original. Lo hacen a través de la grilla que constituye la estructura 
del isologo.

recursos gráficos Sistema de formas

desarrollo
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recursos gráficos Sistema de formas
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recursos gráficos Sistema de formas
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recursos gráficos Sistema de formas
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recursos gráficos Sistema de formas
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recursos gráficos Sistema de formas
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recursos gráficos Sistema de formas Aplicaciones

Las formas permiten hacer distintos encuadres en las imágenes, 
destacar detalles, o generar piezas de gran impacto visual en 
complemento con la tipografía y la paleta cromática.

Las formas se pueden reencuadrar dentro de la pieza, en función de 
las necesidades de diseño. La idea es que potencien la comunicación 
y no que limiten las posibilidades. Si el uso de la forma no favorece 
el reencuadre de una imagen, entonces se aconseja no utilizarla, y 
mostrar la fotografía en su totalidad.

Escuela de  
Ciencia y Tecnología
ecyt_unsam

ejemplos
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folletería
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folletería Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

versión 1

Universidad Nacional de San Martín
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versión 2

Universidad Nacional de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 3

UN
SA

M
Universidad Nacional
de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 4

UN
SA

M
Universidad Nacional
de San Martín UN

SA
M

Universidad Nacional
de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 5

Universidad Nacional
de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 6

Universidad Nacional
de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 7

Universidad Nacional
de San Martín UN

SA
M

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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versión 8

Universidad Nacional
de San Martín

Carpeta institucional

Para el diseño de las carpetas institucionales se puede optar por 
cualquiera de las versiones aquí propuestas. La elección dependerá 
de uso y finalidad de la misma.

folletería
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Carpeta área

Para el diseño de las carpetas institucionales de las diferentes 
áreas se puede optar por la opción 1, tipogrfía + trama, o la opción 
2, forma + fotografía en blanco y negro (en el caso de contar con 
buenas imágenes). En cuanto a la paleta, se podrán hacer diversas 
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para  
el uso del color.

versión 1

Escuela de
Ciencia y
Tecnología
ecyt_unsam

Universidad Nacional
de San Martín

folletería
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Carpeta área

versión 2

Escuela de  
Ciencia y Tecnología
ecyt_unsam

Universidad Nacional
de San Martín

Para el diseño de las carpetas institucionales de las diferentes 
áreas se puede optar por la opción 1, tipogrfía + trama, o la opción 
2, forma + fotografía en blanco y negro (en el caso de contar con 
buenas imágenes). En cuanto a la paleta, se podrán hacer diversas 
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para  
el uso del color.

folletería
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Carpeta área

versión 1

Escuela de 
Política  
y Gobierno
epyg_unsam

Universidad Nacional
de San Martín

Para el diseño de las carpetas institucionales de las diferentes 
áreas se puede optar por la opción 1, tipografía + trama, o la opción 
2, forma + fotografía en blanco y negro (en el caso de contar con 
buenas imágenes). En cuanto a la paleta, se podrán hacer diversas 
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para  
el uso del color.

folletería
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Carpeta área

versión 2

Escuela de  
Política y Gobierno
epyg_unsam

Universidad Nacional
de San Martín

Para el diseño de las carpetas institucionales de las diferentes 
áreas se puede optar por la opción 1, tipografía + trama, o la opción 
2, forma + fotografía en blanco y negro (en el caso de contar con 
buenas imágenes). En cuanto a la paleta, se podrán hacer diversas 
combinaciones, respetando los criterios ya mencionados para  
el uso del color.

folletería
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Tríptico

institucional unsam

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Para el diseño de folletos, se puede optar por las estructuras aquí 
propuestas, dependiendo del tipo de información a comunicar.

folletería
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Díptico

institucional área

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Para el diseño de folletos, se puede optar por las estructuras aquí 
propuestas, dependiendo del tipo de información a comunicar.

folletería
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Díptico

oferta académica área

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Para el diseño de folletos, se puede optar por las estructuras aquí 
propuestas, dependiendo del tipo de información a comunicar.

folletería
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Díptico

institucional área

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Para el diseño de folletos, se puede optar por las estructuras aquí 
propuestas, dependiendo del tipo de información a comunicar.

folletería
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Postales

institucional unsam

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

UNSAM
campus miguelete
Av. 25 de Mayo y Francia,
b1650, San Martín
Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500
información@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusión 
institucional. Para su diseño se puede tomar como referencia  
las distintas opciones aquí propuestas, donde se ponen en 
manifiesto los recursos y elementos gráficos de la identidad  
visual de la UNSAM.

folletería
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Postales

institucional área

Restauración

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Patrimonio 
Cultural 
unsam

Tarea - Instituto de Investigaciones sobre 
el Patrimonio Cultural de la Universidad 
Nacional de San Martín (unsam) sigue 
una tradición interdisciplinaria en 
el estudio y conservación de bienes 
culturales que parte de una estrecha 
colaboración entre restauradores, 
historiadores del arte y químicos. Esta 
tradición fue inaugurada en 1987 con la 
creación de La Fundación TAREA, gracias 
a un acuerdo celebrado entre la Academia 
Nacional de Bellas Artes y la Fundación 
Antorchas.

sede barracas
Benito Quinquela Martín 1784,
c1296adj, caba
Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 4006 1500
tarea@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusión 
institucional. Para su diseño se puede tomar como referencia  
las distintas opciones aquí propuestas, donde se ponen en 
manifiesto los recursos y elementos gráficos de la identidad  
visual de la UNSAM.

folletería
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Postales

institucional área

Escuela de Política y Gobierno unsam

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Las postales son piezas visuales que sirven para la difusión 
institucional. Para su diseño se puede tomar como referencia  
las distintas opciones aquí propuestas, donde se ponen en 
manifiesto los recursos y elementos gráficos de la identidad  
visual de la UNSAM.

Política 
y Gobierno
unsam

Desde su creación, en 1998, primero como 
Programa y luego como Departamento, la 
Escuela de Política y Gobierno tiene como 
objetivo central el desarrollo de tareas 
de investigación, docencia, extensión y 
asistencia técnica a organismos del sector 
público y de la sociedad civil, incluidas 
empresas privadas, en el campo de las 
políticas públicas. 

campus miguelete
Av. 25 de Mayo y Francia,
b1650, San Martín
Buenos Aires, Argentina
[+54 11] 2033 1400
epyg@unsam.edu.ar unsam.edu.ar

folletería
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gráfica impresa
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gráfica impresa Banners

institucional unsam

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Los banners institucionales deben tener fondo color blanco, 
y un encuadre de la trama ampliada que no debe interferir en la 
lectura del isologo.

El isologotipo se debe utilizar en la versión sigla centrada ya que 
tiene una mejor lectura lejana.
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gráfica impresa Banners

actividades

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Los márgenes establecidos no deben modificarse. El márgen   
  inferior no puede ser menor a 50 cm.
· El texto se debe marginar a la izquierda y alínear con la  
  leyenda del isologotipo.
· La información debe ser lo más sintética posible.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúcula/minúscula, variable light.

volanta

título

info. práctica



108

gráfica impresa Banners

promocional

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Cuando el título nombra a la institución se puede hacer uso del iso 
  sin logo para aprovechar el campo total de la pieza.
· El márgen inferior no puede ser menor a 50 cm.
· El texto se debe marginar a la izquierda y alínear con la  
  sigla/leyenda del isologotipo.
· La información debe ser lo más sintética posible.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).

volanta

iso

título

subtítulo

info. complementaria
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gráfica impresa Banners

institucional áreas

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Los banners institucionales que identifican áreas, pueden  
prescindir del uso del isologotipo ya que se trata de piezas  
de señalización interna.

Es fundamental asegurar un buen contraste entre las imágenes  
a duotono y la tipografía para una buena legibilidad.
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gráfica impresa Banners

institucional áreas

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

Los banners institucionales que identifican áreas, pueden  
prescindir del uso del isologotipo ya que se trata de piezas  
de señalización interna.

Es fundamental asegurar un buen contraste entre las imágenes  
a duotono y la tipografía para una buena legibilidad.
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gráfica impresa Ambón

El ambón institucional contiene los elementos principales de la 
identidad visual de la Universidad. 
Su estructura es centrada, y lleva el logotipo en su versión sigla  
ya que proporciona una mejor lectura a distancia.
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gráfica impresa Back de prensa

El back de prensa contiene los elementos principales de la identidad 
visual de la Universidad. 
Se utiliza una disposición alternada del isologo en versión leyenda 
y en versión sigla sobre un fondo blanco, con un amplio encuadre  
de la trama.
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gráfica digital
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gráfica digital Imagen de perfil

UNSAM Ofical

Rectorado, Vicerrectorado, Secretarías

Lectura Mundi

Extensión / Deportes

Escuela de Ciencia y Tecnología

Escuela de Humanidades

Escuela de Política y Gobierno

Escuela de Economía y Negocios

Institutos y Unidades Académicas

Las imágenes de perfil para redes sociales deben usar el isotipo  
en blanco sobre el color del área correspondiente. 
Solo en el caso de UNSAM Oficial se utiliza el isotipo en el color 
institucional sobre fondo blanco.
En esta pieza no se debe utilizar tipografía ni otro tipo de imagen.

r=255 g=110 b=40

r=125  g=160  b=195

r=70 g=60 b=255

r=0 g=220 b=140

r=255 g=200 b=0

r=255 g=0 b=0

r=170 g=0 b=225

r=0 g=225 b=255



gráfica digital Facebook | Whatsapp
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Facebook | WhatsappFlyer tipográfico

En los casos en que la pieza a comunicar tenga información extensa 
y precise estar incluida en su totalidad dentro la pieza gráfica,  
se puede recurrir al uso de los flyers tipográficos. De esta manera  
se asegura una buena lectura de la información.
También se pueden utilizar cuando no se disponga de imágenes 
adecuadas para la comunicación. 

gráfica digital
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tabulado

título

subt. complementario

volanta

info. complementaria

· Los márgenes y la estructura establecidos no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda y alínear con la  
  sigla/leyenda del isologotipo.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúcula/minúscula, variable light.

Facebook | WhatsappFlyer tipográficográfica digital
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Facebook | WhatsappFlyer texto + imagen

En los casos en que se desee utilizar una imagen para comunicar 
se debe evaluar cuál es la solución más adecuada para el tipo de 
imagen que se utilice. No todas las imágenes se adaptan bien 
reencuadradas dentro de las formas propuestas. Para dichos casos 
se puede utilizar la imagen completa en su versión apaisada.

Tanto en los flyers tipográficos como en los que contienen imagen, 
es muy importante la edición de textos. Para asegurar una buena 
lectura y comprensión de la pieza, éstos deben ser lo más sintéticos 
posible, y de ser necesario, complementarse con más información  
en el cuerpo del posteo.

gráfica digital
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tabulado

título

subt. complementario

volanta

info. práctica

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda y alínear con la  
  sigla/leyenda del isologotipo.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alínearse 
  con el isologotipo de la unsam, en el margen inferior derecho.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Facebook | WhatsappFlyer texto + imagen

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

gráfica digital

imagen completa



120

título

info. complementaria

volanta

info. práctica

Facebook | WhatsappFlyer texto + imagen

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda y alínear con la  
  sigla/leyenda del isologotipo.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alínearse 
  con el isologotipo de la unsam, en el margen inferior derecho.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

gráfica digital

tabulado

imagen dentro  
de forma
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Uso de isologotipo Facebook | Whatsapp

sigla unsam

área + sigla unsam

En los casos de comunicación institucional o actividades 
organizadas por muchas áreas, se aplica la versión del isologotipo 
que contiene la sigla unsam. 

Para comunicaciones de un área específica, se aplica la versión 
simplificada de su logo. Por ejemplo, en el caso de la Escuela de 
Humanidades, se aplicaría la versión “Humanidades + unsam”.

El isologotipo de la unsam debe ubicarse siempre en el margen 
inferior izquierdo de los flyers para Facebook y Whatsapp, 
respetando los márgenes establecidos en las plantillas.

gráfica digital
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gráfica digital Instagram
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Feed InstagramFlyer tipográfico

Los flyers de Instagram fragmentan la información en distintas 
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual. 
La intención de la propuesta gráfica es generar saltos visuales 
entre las distintas placas a través del uso del color y los distintos 
cuerpos tipográficos.

Es muy importante la edición del texto para que cada placa comunique 
puntualmente un tipo de información de manera jerarquizada. 

gráfica digital
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Feed InstagramFlyer tipográfico

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

subt. complementario

subtítulo

info. práctica

título

volanta

gráfica digital
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

versión 1

Los flyers de Instagram fragmentan la información en distintas 
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual. 
La intención de la propuesta gráfica es generar saltos visuales 
entre las distintas placas a través del uso del color y los distintos 
cuerpos tipográficos.  
Es muy importante la edición del texto para que cada placa comunique 
puntualmente un tipo de información de manera jerarquizada. 
Se recomienda elegir la versión 1 para imágenes cuyo encuadre  
se adapte bien dentro de las formas a disposición.

gráfica digital
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alínearse 
  con el isologotipo de la unsam, en el margen inferior izquierdo.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

volanta

título subtítulo

info. complementaria

subt. complementario

logo de otra 
institución

gráfica digital

versión 1
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

Los flyers de Instagram fragmentan la información en distintas 
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual. 
La intención de la propuesta gráfica es generar saltos visuales 
entre las distintas placas a través del uso del color y los distintos 
cuerpos tipográficos.  
Es muy importante la edición del texto para que cada placa comunique 
puntualmente un tipo de información de manera jerarquizada. 
Se recomienda elegir la versión 2 para imágenes cuyo encuadre  
no se adapte bien dentro de las formas a disposición.

gráfica digital

versión 2
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alínearse 
  con el isologotipo de la unsam, en el margen inferior izquierdo.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

volanta

título subtítulo

info. práctica

subt. complementario

logos de otras 
instituciones

gráfica digital

versión 2
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

Los flyers de Instagram fragmentan la información en distintas 
placas, lo cual genera una mejor legibilidad e impacto visual. 
La intención de la propuesta gráfica es generar saltos visuales 
entre las distintas placas a través del uso del color y los distintos 
cuerpos tipográficos.  
Es muy importante la edición del texto para que cada placa comunique 
puntualmente un tipo de información de manera jerarquizada. 
Se recomienda elegir la versión 3 para imágenes en alta calidad, 
que no se pixelen al ampliarse en los encuadres. Por otro lado, es 
importante priorizar la legibilidad de la tipográfia sobre la imagen.

gráfica digital

versión 3
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Flyer texto + imagen Feed Instagram

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· En el caso de incluirse logos de otras instituciones, deben alínearse 
  con el isologotipo de la unsam, en el margen inferior izquierdo.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

volanta

título subtítulo

info. práctica

info. complementaria

logos de otras 
instituciones

gráfica digital

versión 3



131

Feed InstagramUso de isologotipo

En los casos de comunicación institucional se aplica la versión  
del isologotipo con la leyenda en 3 líneas.

En los casos de comunicaciones de un área específica, se aplica  
la versión simplificada de su logo. 

Si la actividad involucra 2 áreas, se deben escribir una en cada 
línea en su versión simplificada + la sigla unsam. Por ejemplo, una 
actividad organizada por Lectura Mundi y la Escuela de Humanidades, 
se escribiría “Lectura Mundi + Humanidades + unsam”.

El isologotipo de la unsam debe ubicarse siempre en el margen 
inferior izquierdo de los flyers para Facebook y Whatsapp, 
respetando los márgenes establecidos en las plantillas.

2 áreas + sigla unsam

Universidad  
Nacional
de San Martín

leyenda en 3 líneas

gráfica digital

áreas + sigla unsam
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Historias Instagram

flyer tipográfico

1. flyer texto + imagen

2. flyer texto + imagen

3. flyer texto + imagen

gráfica digital
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Historias InstagramFlyer tipográfico

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· Las stories no deben llevar placa con logos. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea. 
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

subtítulo info. práctica subtítulo

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

títulovolanta

gráfica digital
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Historias InstagramFlyer texto + imagen 

versión 1

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información.  
· Las stories no deben llevar placa con logos. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden 
  ocupar hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

subtítulo

info. complementaria

título info. prácticavolanta

gráfica digital
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Flyer texto + imagen 

versión 2

subtítulo título

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· Las stories no deben llevar placa con logos. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden 
  ocupar hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

volanta info. práctica

Historias Instagramgráfica digital
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Flyer texto + imagen 

versión 3

subtítulo título

info. complementaria

volanta

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· Las stories no deben llevar placa con logos. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

info. práctica

Historias Instagramgráfica digital
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Facebook | InstagramFlyer-video Efeméride

Las efemérides son los únicos flyers que se exportarán  
en formato video. 
La información debe ser lo más sintética posible: fecha y título. 

título

fecha

gráfica digital
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· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· El logo debe aplicarse en la versión sigla, centrado en la última placa.

· Las fechas deben estar en sc (small caps) y ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula, marginados   
  a la izquierda, pero con el bloque de texto centrado en la placa.

Facebook | InstagramFlyer-video Efeméride

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

gráfica digital
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Rotadores Web

versión 1

versión 2

versión 3

versión 4

Los rotadores web no deben contener ningún tipo de logo.
Es muy importante la edición de texto para que la pieza sea lo más 
sintética posible. 
Su objetivo es que el usuario haga click sobre la imagen para ampliar  
la información que en ella se presenta.

gráfica digital
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Rotadores Web Imagen + texto

versión 1

versión 2

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Para las versiones de Texto + imagen, el campo se divide  
  en 2 mitades.
· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 

· Es muy importante para esta pieza la edición de textos. 
  La información debe ser lo más sintética posible. 
· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

volanta

info. práctica

título

gráfica digital
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Rotadores Web Tipográficos

versión 3

versión 4

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Para las versiones Tipográficas, se debe escribir dentro de los   
  márgenes establecidos.
· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información.  
·  Se puede hacer uso de la tipografía como imagen (ejemplo versión 3)
  o de un encuadre de la trama ampliada, siempre y cuando se genere   
  un buen contraste y lectura entre los elementos.

· Es muy importante para esta pieza la edición de textos. 
  La información debe ser lo más sintética posible. 
· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información práctica o complementaria (mail de contacto, 
  hashtag, etc.) debe escribirse en mayúscula/minúscula.

volanta

info. complementaria

título

gráfica digital
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Pantallas Led

versión 1 
imagen + texto

versión 2 
imagen + texto

versión 3
tipográfica

Las pantallas led se utilizan para comunicación interna y están 
dirigidas a la comunidad UNSAM. Es por esto que se aconseja 
utilizar la versión de logo más sintética, dado que el público está 
familiarizado con las áreas. 

La información debe ser lo más breve posible ya que se dispone de 
pocos segundos para la lectura.

gráfica digital
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versión 1

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión sigla. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

título

info. práctica

info. complementaria

volanta

Pantalla led Imagen + textográfica digital
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versión 2

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión sigla. 
· Los logos de otras instituciones deben ubicarse en el márgen  
  inferior izquierdo. 

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

título

info. práctica

logos de otras 
instituciones

volanta

Pantalla led Imagen + textográfica digital
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Pantalla led Tipográfica

versión 3

Para la correcta implementación de las pautas de diseño se aconseja seguir las instrucciones 
que se encuentran en las plantillas.

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· Las únicas variables tipográficas que se utilizan en las piezas   
  digitales de comunicación son Medium y Light. 
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· Los cuerpos utilizados para cada instancia pueden variar entre 
  5 y 10 puntos, dentro de los valores propuestos, dependiendo  
  de la longitud que tenga la información. 
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión sigla. 
· El fondo puede ser un plano de color combinado con formas 
  o tipografía como imagen, siempre priorizando la legibilidad 
  de la pieza.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y pueden ocupar  
  hasta dos líneas.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.

título

info. práctica

volanta

gráfica digital
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Mailingsgráfica digital
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versión 1

título

subtítulo

cuerpo de texto

subtítulos
cuerpo de texto

info. práctica

logo de otra
institución

pie de mailing

guarda

volanta

cabezal

Mailing Imagen + textográfica digital
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Mailing Imagen + texto

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión Leyenda de 2 líneas. 
· El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en función  
  de las necesidades y el área que comunique. 
· El color de fondo de la guarda puede variar en función a la paleta   
  asignada para cada área. Es importante asegurar un buen contraste 
  entre el fondo y la trama.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y deben ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.
· El cuerpo de texto debe estar faustina en su versión Regular.
· Los subtítulos dentro del cuerpo de texto deben estar  
  en Faustina versión Semibold.

gráfica digital
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versión 2

título

subtítulo

cuerpo de texto

subtítulos
cuerpo de texto

info. práctica

logos de otras
instituciones

pie de mailing

guarda

volanta

cabezal

Mailing Imagen + textográfica digital
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Mailing Imagen + texto

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión Leyenda de 2 líneas. 
· El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en función  
  de las necesidades y el área que comunique. 
· El color de fondo de la guarda puede variar en función a la paleta   
  asignada para cada área. Es importante asegurar un buen contraste 
  entre el fondo y la trama.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y deben ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.
· El cuerpo de texto debe estar faustina en su versión Regular.
· Los subtítulos dentro del cuerpo de texto deben estar  
  en Faustina versión Semibold.
· Los logos de otras instituciones deben colocarse a continuación  
  del cuerpo de texto y antes del pie de mailing.

gráfica digital
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versión 3

título

subtítulo

cuerpo de texto

subtítulos
cuerpo de texto

info. práctica

pie de mailing

guarda

volanta

cabezal

Mailing Tipográfico gráfica digital
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Mailing Tipográfico

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión Leyenda de 2 líneas. 
· El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en función  
  de las necesidades y el área que comunique. 
· El color de fondo de la guarda puede variar en función a la paleta   
  asignada para cada área. Es importante asegurar un buen contraste 
  entre el fondo y la trama.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y deben ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.
· El cuerpo de texto debe estar faustina en su versión Regular.
· Los subtítulos dentro del cuerpo de texto deben estar  
  en Faustina versión Semibold.

gráfica digital
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Mailing Tipográfico

versión 4

título

volanta

subtítulo

cuerpo de texto

info. práctica

pie de mailing

guarda

gráfica digital
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Mailing

· Los márgenes establecidos y la esctructura no deben modificarse. 
  El texto se debe marginar a la izquierda.
· El valor de la interlínea en títulos coincide con el cuerpo tipográfico.     
  Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico es 50, la interlínea será 50.
· El isologotipo que debe utilizarse en su versión Leyenda de 2 líneas. 
· El pie de mailing puede variar sus datos de contacto en función  
  de las necesidades y el área que comunique. 
· El color de fondo de la guarda puede variar en función a la paleta   
  asignada para cada área. Es importante asegurar un buen contraste 
  entre el fondo y la trama.

· Las volantas deben estar en sc (small caps) y deben ocupar una línea.
· Los títulos deben escribirse en mayúscula/minúscula.
· La información complementaria se debe escribir en sc (small caps).
· La información práctica (mail de contacto, dirección, horario, etc.) 
  debe escribirse en mayúscula/minúscula.
· El cuerpo de texto debe estar faustina en su versión Regular.
· Los subtítulos dentro del cuerpo de texto deben estar  
  en Faustina versión Semibold.

Tipográficográfica digital
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título sobre  
plano de color

Video Tipografía

Los textos deben estar siempre en la tipografía Saira unsam. 
El tipo de actividad (ej: seminario, coloquio, conferencia, concierto, 
etc.) debe estar en la versión Medium sc.
El título debe estar en la versión Medium, mayúscula/minúscula. 
La información complementaria debe escribirse en la versión Light, 
para determinar un segundo nivel de lectura.
El interletrado debe ser 0, y el cuerpo tipográfico puede variar entre 
80 y 120 pt, según la extensión del título.
Es importante hacer una edición de los textos para que los títulos 
no abarquen más de 2 líneas, y distribuir la información en distintas 
placas para que se pueda hacer una lectura clara y pausada.

El márgen de la pieza debe ser de 5 cm (142 px).
El texto debe estar siempre justificado a la izquierda y ubicarse 
siempre en el márgen superior izquierdo del plano.

El fondo puede ser blanco, negro, o de un color de la paleta del área 
correspondiente a la comunicación de la pieza. 

coloquio internacional

31 de octubre y 1º de noviembre,
Centro Cultural de la Cooperación

La historia conceptual hoy:
Cruzar disciplinas,  
reinventar la política

audiovisual
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Video Tipografía

título sobre imagen

Se debe utilizar siempre la tipografía Saira unsam, en su versión 
Medium, mayúscula/minúscula. 
El interletrado debe ser 0, y el cuerpo tipográfico puede variar entre 
80 y 120 pt, según la extensión del título, y la interlínea debe ser 
igual al cuerpo tipográfico. Por ejemplo, si el cuerpo tipográfico  
es 80 pt, la interlínea será de 80 pt.
Es importante hacer una edición de los textos para que los títulos no 
abarquen más de 2 líneas.

Es importante priorizar la legibilidad a través de un buen contraste 
entre la imagen y la tipografía. De ser necesario, se puede agregar 
una sutil sombra (con un 15% de opacidad) a la tipografía.

El márgen de la pieza debe ser de 5 cm (142 px).
La tipografía debe ubicarse siempre en los márgenes superiores 
e inferiores de la imagen, según lo que resulte mejor para 
composición. 
El bloque de texto debe estar siempre justificado a la izquierda, 
aún cuando se ubique en el márgen derecho de la imagen. 

Extensión

audiovisual
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zócalo

Video Tipografía

Los textos deben estar siempre en la tipografía Saira unsam, 
mayúscula/minúscula, y no deben ocupar más de 2 líneas. 
La información principal (línea 1) debe estar en la versión Medium.
La información complementaria debe escribirse en la versión Light, 
para determinar un segundo nivel de lectura.
El interletrado debe ser 0, y el cuerpo tipográfico debe ser de 45 pt, 
con un interlíneado de 50 pt.

El márgen interno de la placa no debe modificarse.
El texto debe estar siempre justificado a la izquierda y ubicarse 
siempre en el márgen superior izquierdo.

El fondo puede ser blanco o negro, con un 85% de transparencia, 
según lo que conviva mejor con la imagen de fondo.

Magalí Silva
Estudiante de Ingeniería Ambiental, iib-intech.

Serenata (1997)
Compositor: Antonio Zimmerman

audiovisual
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Video Marca de agua

versión blanca

versión negra

La marca de agua debe ubicarse en el márgen superior derecho. 
El mismo debe tener 3,5 cm de cada lado.

Se puede utilizar la versión blanca o negra según lo que genere  
un mejor contraste con el fondo. Cualquiera de las dos versiones 
debe estar a un 85% de su opacidad.

audiovisual
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Video Isologotipo

versión leyenda

La placa con el isologotipo de la Universidad debe aparecer siempre 
al final de la pieza audiovisual, a modo de cierre.
Se puede utilizar la marca madre, como se muestra en el ejemplo, 
o el logo correspondiente a un área específica.

Siempre debe aparecer centrado, sobre un fondo blanco o negro, 
según lo que se considere más apropiado, como se observa en los 
ejemplos.

El tamaño debe ser de 800 px de ancho.

Se aconseja el uso de la versión Leyenda en dos líneas para casos 
de difusión externa, internacional, que apunte a un público ajeno a la 
Universidad.

audiovisual
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versión sigla

Video Isologotipo

La placa con el isologotipo de la Universidad debe aparecer siempre 
al final de la pieza audiovisual, a modo de cierre.

Siempre debe aparecer centrado, sobre un fondo blanco o negro, 
según lo que se considere más apropiado, como se observa en los 
ejemplos.

El tamaño debe ser de 600 px de ancho.

Se aconseja el uso de la versión sigla para la difusión dirigida a un 
público local, las cercano a la Universidad.

audiovisual
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actividad organizada junto a

actividad organizada junto a

logos de otras
instituciones

Video Otros logos

En los casos que se deba incluir logos de otras instituciones, se debe 
mantener el criterio de uso de color en la placa con el logo UNSAM 
de cierre. 

Los logos deben estar centrados en la página. La versión con fondo 
blanco puede incluir los logos a color. La versión de fondo negro, solo 
puede contener logos en color blanco.

Los logos deben mantener un tamaño proporcional al isologotipo de 
la UNSAM.

De ser necesario, se puede agregar un encabezado a modo de 
aclaración (ej: “organizadores”, “actividad organizada por:”, etc.).  
Esta leyenda debe estar centrada en el márgen superior de la pieza, 
en cuerpo 45 pt, variable Saira Medium sc (small caps). 
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merchandising
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Tazasmerchandising
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Anotadoresmerchandising
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Remerasmerchandising
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Bolsasmerchandising
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Pinsmerchandising
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Este manual fue realizado en enero de 2020 
por el equipo de la Dirección de Identidad Visual 
de la Universidad Nacional de San Martín

integrantes del equipo
Clarisa Chervin, Julieta Oro, María Salazar, Catalina Ruiz Luque

director
Juan Lo Bianco



174


	56_RCS 28.20
	37_Manual de Identidad Visual UNSAM 2020

